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L.LRESUMEN EJECUTIVO

& Para analizar la reputacion e impacto de la marca Copa del Rey de

Baloncesto se han analizado mds de 250.000 noticias en 10.000
medios de comunicacion de todo el mundo y miles de videos en
YouTube. Se ha utilizado la tecnologia Enigmia Core y modelos de
cuantificacion econdémica.

Reputacion de la Copa del Rey de Baloncesto

El indicador clave para la valoracién cualitativa es el IR (indice de
Reputacion). En la Copa del Rey de Baloncesto hay que distinguir dos
periodos con comportamientos significativamente diferentes: 2020-21y
2022-24, en este ultimo periodo el numero de noticias se multiplica y se
desestacionaliza, es decir, que se generan un grdn volumen de noticias
durante todo el ano, 27.789 en 2022, 83.078 en 2023 y 49.653 en lo que
va de 2024.

Se puede afirmar que la reputacion de la marca se basa en la dimension
“Finanzas”, ("Marca rentable” e “Impacto econémico en sedes”) y en
menor medida “Internacionalizaciéon” ("Repercusién de la Marca”) y
“Liderazgo” ("Evento bien organizado”). Una imagen que ha
evolucionado, porque en los anos 20-21los valores asociados eran
principalmente los de la dimension “Ciudadania” (“"Actua de forma
responsable para proteger el medio ambiente” e “Influencia positiva
en la sociedad”).

Como se ha mencionado, desde 2022 el numero de noticias se ha
multiplicado exponencialmente, ademads de generar noticias
constantemente a lo largo del afo. Este aumento ha sido respaldado por
nuevos conceptos noticiables como el “Respaldo institucional y social”,
la representatividad de los “Patrocinios” y todo lo relacionado con
“Entretenimiento y Ocio”.



Reputacion Internacional

Desde 2022 el niumero de noticias en idioma extranjero se ha
multiplicado por cuatro. De 241 en 2022 a 883 en 2024. Destacan las
publicadas en inglés, franceés e italiano.

Desde el afio 2020 se ha conseguido incrementar el numero de
publicaciones internacionales de 9 a 22 de los 25 mejores paises por
Ranking FIBA. En total se han publicado noticias sobre la Copa del Rey
de Baloncesto en 125 paises.

Estas informaciones tienen como eje principal “Impacto econémico en
sedes”, "Marca Rentable” y "Repercusion de la Marca”, aunque en los

ultimos afos crecen con fuerza “"Evento bien organizado”, "Patrocinios”
y “Entretenimiento y ocio”.

Relacion con Patrocinios

Los 10 patrocinadores con mayor visibilidad en este periodo son Endesa y
Unicaja, seguidos de Movistar y a mayor distancia Renfe, Toyota, Kia,
Gatorade, Amayu, Samsung y Universae.

Comparativa frente a otros eventos

La Copa del Rey de Baloncesto es el acontecimiento que alcanza un
mayor numero de noticias durante los dias que se celebra el evento,
muy por encima de otros eventos festivos, como San Fermin, deportivos

como la Final Four de Baloncesto o tecnoldogicos como MWC.

La presencia constante en medios de comunicacion le permite a la Copa
del Rey, como minimo, duplicar el numero de noticias al siguiente
evento analizado 21.578 vs. 10.846 de la Final Four Euroliga o 9.035 del
Festival de cine de San Sebastidn.

Volumen de noticias totales en 2023 en Espaiia

COPA DEL REY DE BALONCESTO
21.578

FINAL 4 EUROLIGA

10.846

FESTIVAL DE SAN SEBASTIAN

9055

MOBILE WORLD CONGRESS

6737

SAN FERMIN

4896



Impacto Econdmico en las sedes

El impacto econdmico en las sedes se ha incrementado desde 2020 en
un 59,6% llegando a los 75.324.324€ y la traslacion a empleos directos
e indirectos ha crecido un 33,26%.

Copa del Rey de Baloncesto

Espectadores

Participantes del
evento estimados

Gasto Turistas
Nacionales (€)

Gasto Turistas
Extranjeros (€)

Gasto Turistas
locales (€)

Empleaods Generados
(Directos / Indirectos)

Impacto econémico
en la sede (€)

71101 45229 74.665 73.004
213.000 180.000 300.000 295.000
2920.000 5165.000 2.624.000 3.964.000
22.850.000 8.210.000 30105.000 38.695.000
3580.000 2.645.000 3466.000 4584.000
1735 1076 1598 2312
47195.000 32.050.000 59.831.00 75.324.000

Valoracion de la Marca e impacto en Marca Espana

Se ha realizado una valoracion economica de la marca "Copa del Rey de
Baloncesto” a través del modelo Royalty Relief Method (RRM) que es el
estdndar internacional para la valoracion de intangibles y se ha
realizado una doble verificacion por modelos andlogos.

El valor de la marca "Copa del Rey de Baloncesto” es de 14.754.598€

El impacto de la "Copa del Rey de Baloncesto” en Marca Espana es de
90.778.743€, que se descompone del siguiente modo:

« Impacto medidtico: 22.048.953€

¢ Impacto turistico: 53.600.000€

¢ Impacto de reputacion internacional: 15129.790€
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2. INTRODUCCION

El deporte, mds alld de promover valores como: la discipling, la
concentracion, el liderazgo y la pasion entre sus aficionados, puede ser
una buena herramienta para potenciar los aspectos mds positivos del ser
humano, como el respeto, la solidaridad o la deportividad.

Los amantes del deporte, bien por prdctica o aficion, expresan de manera
colectiva emociones similares, simbolos y relaciones de comunidad que
les trasladan a crear un ritual de unidad y sentido de pertenencia,
preservando sus propias prdcticas culturales y sociales ante el avance del
espectdculo / negocio que reproducen cada vez, con mds frecuencia, los
eventos deportivos.

Octavos, cuartos, semifinales y la gran final, los emocionantes partidos de
cualquier indole y sus millones de seguidores en todo el mundo, se han
convertido en una oportunidad para promocionar una ciudad, atraer
turismo, generar empleos o dar a conocer una marca.

Elinforme "Impacto de la Copa del Rey de Baloncesto’, cuantifica la huella
total de las ediciones de la Copa del Rey de Baloncesto desde 2020 hasta
la actualidad, asi como la de otros eventos deportivos, empresariales,
sociales, culturales y festivos que se celebran en Espana en términos
economicos, turisticos, TIC y de patrocinios.






3.1 ENIGMIA CORE

Enigmia basa todos sus andlisis en Enigmia Core, un modelo de
inteligencia artificial que permite realizar procesos de ‘Andlisis Profundo’
de informaciones desestructuradas para convertirlas en conocimiento
cuantitativo y cualitativo. Los andlisis de Enigmia Core comprenden, entre
otros, la medicion de reputacion, popularidad, sentimientos, valores e,
incluso, modelos predictivos que nos permiten anticiparnos a los
resultados esperados. La informacion no solo se recoge de informacion
en texto sino que también puede extraerse de los contenidos que se
muestran en imdgenes, videos y audios.

Ademads, Enigmia tiene un equipo experto en ‘Cuantificacion, lo que
permite crear modelos economicos que facilitan la traslacion de
informacion a cifras aplicadas a retornos econdmicos, impactos u otros
modelos de valoracion como ‘Marca Pais’ Del mismo modo, los modelos
de cuantificacion se pueden aplicar en andlisis cualitativos que permiten,
por ejemplo, identificar los valores asociados a marcas, personas o
productos.

Por tanto, una vez disponible la informacion, es posible variar el foco de
andlisis a cualquier realidad interpretable con Enigmia Core y extraer
conocimiento del mismo modo que lo haria un analista experto, pero a
traves de Inteligencia Artificial.

3.2. Metodologia

Para la realizacion del estudio del impacto de la Copa del Rey de
Baloncesto el equipo de Enigmia ha extraido y analizado mas de 250.000
noticias de 10.000 medios (prensa, digital, radio y television) de todo el
mundo, ademds de la red social Youtube.

El modelo de andlisis que se ha aplicado en este informe comprende dos
realidades: medir el impacto reputacional de la Copa del Rey de
Baloncesto y cuantificar el impacto econdmico en las sedes del torneo y
en la Marca Espaia.



El andlisis cualitativo reputacional ha requerido una definicion de los
dmbitos de conocimiento en los que se categorizan y ponderan las
informaciones:

1- Internacionalizacion
Acuerdos internacionales
Repercusion de la marca

2- Finanzas
Marca rentable
Impacto econdmico en las sedes

3- Ciudadania
Influencia positiva en la sociedad
Actua de forma responsable con el medio ambiente

4- Liderazgo
Evento bien organizado
Respaldo institucional y social

5- Empleabilidad
Crecimiento profesional, conocimientos y habilidades

6- Integridad
Se comporta de forma ética

7- Productos y servicios
Patrocinios
Entretenimiento y ocio

Estos datos permiten interpretar como se percibe la Copa del Rey de
Baloncesto y cudles son los ejes sobre los que su imagen publica se
construye. Esta valoracion se realiza a través del indice de Reputacion (IR),
un indicador ponderado de Enigmia que facilita la comprension y la
desagregacion por otros elementos relevantes como son ubicaciones,
medios, etc.



El indicador de reputacion (IR) se construye a través de mds de 20
variables entre las que destacan:

* Audiencia. A mayor audiencia mayor impacto reputacional.

« Protagonismo. El protagonismo (principal, secundario o mencion)
en la informacion supone un efecto multiplicador del IR.

« Tono. Una noticia positiva, negativa o neutra, marca la polaridad
en la valoracion.

* Extension. La cantidad de tiempo, espacio o ubicacion de una
noticia genera un impacto variable de la noticia.

* Amplificacion. Ademds de la audiencia de los medios, la

repercusion social de las noticias repercute notablemente en su IR.

En segundo lugar, hemos realizado un andlisis cuantitativo de la
aportacion de la Copa de Rey de Baloncesto a la Marca Espaniaq,
basdandonos en las propuestas de cuantificacion del Alto Comisionado del
Gobierno para la Marca Espafia y adaptado a la captacion de datos
desestructurados en medios de comunicacion.

10
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41-Repercusion Copa del
Rey de Baloncesto

La Copa del Rey de Baloncesto, organizada por la ACB (Asociacion de
Clubes de Baloncesto) en Esparig, tiene una repercusion significativa
tanto a nivel nacional como internacional.

De las 250.000 noticias analizadas, 155.000 corresponden a la Copa del
Rey de Baloncesto y casi 8.000 a la MiniCopa, atendiendo a medios
tanto internacionales, nacionales, provinciales y locales. La cobertura
medidtica de este torneo representa una de las mads significativas del
deporte espafiol.

No solo es un evento clave en el calendario deportivo espariol, sino que
también tiene una repercusion significativa en el dmbito internacional,
atrayendo a una audiencia global y consolidando su prestigio en el mundo
del baloncesto.

Canales deportivos internacionales como ESPN, Eurosport, DAZN,
Eurosport o NBA TV, incluyen la Copa del Rey en su programacion,
permitiendo que aficionados de América, Asia y Africa puedan seguir el
torneo.

La retransmision en estos canales internacionales, no solo aumenta la
visibilidad del torneo, sino que tambien amplia la base de aficionados del
baloncesto espanol. La cobertura global permite a los seguidores de
jugadores internacionales ver sus actuaciones y fomenta el interés en la
liga ACB y sus competiciones.

El perfil de la audiencia de la Copa del Rey de Baloncesto es diversoy
abarca una amplia gama de grupos demogrdficos, atrayendo a
aficionados del baloncesto de diferentes edades, aunque hay una
presencia significativa de jovenes adultos y adultos de mediana edad,
especialmente entre los 18 y 45 afos, principalmente hombres. Estos
espectadores suelen tener un alto interés en el deporte, con un particular
enfoque en competiciones nacionales y europeas de baloncesto.

ENIAMIA 12



Adicionalmente, la audiencia incluye tanto aficionados locales como
internacionales debido a la transmision del evento en diversos paises.

La Copa del Rey de baloncesto ha contado con la participacion de
numerosos jugadores internacionales destacados a lo largo de los anos.
Estos jugadores provienen de diversos paises y han contribuido
significativamente al éxito de sus equipos en el torneo. La presencia de
estos jugadores, no solo eleva el nivel de competicion, sino que también
aumenta el atractivo del torneo a nivel global.

Los equipos que participan y ganan la Copa del Rey mejoran su posiciony
reputacion en los rankings europeos, lo que afecta su reconocimiento y
atractivo en competiciones como la EurolLiga.

El impacto de los patrocinadores en los medios de comunicacion es
notable. Empresas como Endesa, Movistar, El Corte Inglés, Halcdén Vigjes,
Renfe, San Miguel 0,0, Soldn de Cabras, Unicaja, Toyota o Samsung, no
solo patrocinan el evento, sino que tambien aprovechan su presencia para
crear campanas publicitarias y de marketing. Estas campafas suelen ser
ampliomente cubiertas por los medios, aumentando la visibilidad de los
patrocinadores y asocidndose con los valores positivos del deporte y la
competencia. Algunos ejemplos:

ENDESA

Endesa ha sido un patrocinador clave de la Copa del Rey de Baloncesto. El
mensaje de sus campaias se han centrado en su compromiso con el
deporte y la sostenibilidad, destacando su rol, no solo como patrocinador
principal, sino también como promotor de iniciativas ecolégicas en los
eventos deportivos. Endesa ha utilizado su plataforma para promover el
uso de energia limpia y la sostenibilidad en el deporte, con anuncios y
actividades relacionadas con el ahorro energeético y la reduccion de
emisiones durante el torneo.

endesa

:Sois la aﬁ0i6 =
¢ massosaenlble

dela Copa del Rey ?
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MOVISTAR

Movistar ha jugado un papel crucial en la difusion de la Copa del Rey de
Baloncesto a través de su amplia cobertura medidtica. Sus campanas
publicitarias han resaltado la importancia del torneo en la promocion del
baloncesto y han aprovechado su red de medios para ofrecer una
cobertura extensa y detallada del evento. Movistar+ ha emitido en directo
todos los partidos, complementdndolos con andlisis y entrevistas
exclusivas, lo cual ha aumentado significativamente la visibilidad del
torneo.

RENFE

Renfe, tren oficial de la Copa, reafirma su compromiso con el deporte en
general, y con el baloncesto en particular, en su apuesta como tren del
deporte espariol. La union con la compania consolida su apuesta por el
uso de un transporte sostenible, respetuoso con el medio ambiente, que
genera cero emisiones de carbono en todos sus trenes eléctricos. "La
Copa del Rey a toda velocidad” es una accion que ofrece a los usuarios de
este deporte, las jugadas mds rdpidas del deporte a través de piezas
audiovisuales dindmicas. En 2020, la companfia, convirtid sus trenes en
una fiesta deportiva promocionando la app "Play Renfe” con "Vamos a ver
el partido en el AVE".

A~
MALAGA

EMOCIONES * (:
CONECTADAS 0o
_,f. ’ W

Estas campanas de Patrocinio no solo aumentan la visibilidad de las
marcas durante el torneo, sino que tambien refuerzan su asociacion con
valores de innovacion, rendimiento y comunidad, atrayendo tanto a
aficionados del deporte como a consumidores interesados en estilo de
vida
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IR

Por ultimo, la visualizacién de video en YouTube alcanza las siguientes
cifras:

Numero de videos: 1108
Duracion acumulada de los videos: 18:49:13
Likes 2.344.607

* Visualizaciones acumuladas: 96.311.694

4.2.-Evolucion indice de Reputacion

El indice de Reputacion (IR) de la Copa del Rey de Baloncesto se posiciona
en valores positivos en los ultimos cinco afos obteniendo evaluaciones

optimas.
Evolucion de IR por mes 2020 - 2024
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Si se analiza la tendencia del IR de este periodo, hay que hacer una
distincion entre los resultados antes y después del aiio 2022. El IR en
los afios 2020 y 2021 estad significativamente polarizado debido a la
influencia de un menor numero de noticias.

IR +Volumen Anual Copa del rey de baloncesto

83.078 .
B0.00D
£0.000
49.653
3]
40.000
27.789
20.000
& & & & & & &

B Volumen de Noticias ¥ IR

El numero de informaciones antes del aino 2022 era mucho menor en
cuanto a volumen, momentos del afo, internacionalizacion y audiencias
medias. Desde el aiio 2022 el volumen de noticias se incremento
sustancialmente, durante todo el ano, y las audiencias tambien se han ido
incrementando, por lo que la tendencia es mds homogénea y positiva y el
Indicador de Reputacion es mds robusto y fiable.

Evolucion de IR por mes 2022 - 2024
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4.3.-Reputacion Copa del Rey
de Baloncesto.

Si se analiza la reputacion de la Copa del Rey por las distintas
dimensiones que la conforman, durante los ultimos cinco afios se puede
identificar un patron de comportamiento. Durante las tres ultimas
ediciones, sus resultados son muy positivos, constantes y estables en

cuanto a "Marca Rentable”, "Impacto econémico en Sedes”,
“Internacionalizacion” y "Evento bien organizado”.

Datos reputacionales por dimension 2020-2021

En el ano 2020 las dimensiones que mds destacan tienen que ver con la
"Marca” tanto en "Repercusion de la marca” como en "Marca rentable”. En
el ano 2021, el afo de la pandemia, los valores que mds destacan se
relacionan con "Actua de forma responsable para proteger el medio
ambiente”, seguramente provocada por la cantidad de noticias
relacionadas con las medidas sanitarias alrededor del evento y su menor
impacto medioambiental debido a la falta de publico, e “Influencia
positiva en la sociedad” ya que promueve la cohesion social, la inclusion,
los estilos de vida saludables, el desarrollo juvenil y proporciona beneficios
economicos tangibles para la comunidad local. Estos aspectos
contribuyen al bienestar general y al enriquecimiento de la vida
comunitaria.

Hay que recordar que esta edicion se celebro a puerta cerrada, con
soporte virtual de los aficionados y con un impulso de la TV, tanto en
cobertura, como en innovacion tecnoldgica.

IR Copa del Rey de Baloncesto 2020-2021 por dimension

2021

Fesosion Insttucona v 502 Crecimeento orofesianal. conpcimientos y habidades

Eventu bien organizade
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Datos reputacionales por dimensiéon ahos 2022-2023-2024

A partir de la edicidon de 2022 disputada en Granada se observa un
cambio de patron en cuanto al volumen de noticias y en consecuencia en
el Indicador de Reputacion. En 2022 se ha producido una variacion en los
resultados obtenidos, tanto en los datos globales de reputacion, como en
el protagonismo de las dimensiones que lo componen.

La "Marca” sigue siendo la dimension reputacional con mejor puntuacion,
si bien cobran protagonismo el “Impacto econémico en sedes”, la
“Internacionalizacion” del evento, que tiene que ver con los contratos o
asociaciones establecidas entre el evento y entidades extranjeras. Estos
acuerdos pueden implicar patrocinios, colaboraciones comerciales,
transmision televisiva internacional, participacion de atletas o equipos de
otros paises, entre otros aspectos y "Evento bien organizado” que hace
referencia al liderazgo en un evento deportivo bien organizado y se
demuestra a través de acciones y cualidades que inspiran confianza,
eficacia y excelencia en la planificacion, ejecucion y gestion del evento, asi
como en el desarrollo de una cultura de trabajo en equipo, responsabilidad
y mejora continua.

También observamos un incremento en dimensiones relacionados con
“Ciudadania” o “Integridad” comportdndose de forma ética cuando se
rige por principios y valores que promueven la equidad, la integridad, el
respeto, la transparencia y la justicia en todas sus acciones y decisiones.

IR Copa del Rey de Baloncesto 2022-2024 por dimension

| ] 2022 [ ] 2023 | ] 2024

Achis de forma responsable para proteger ol medio ambiente

L]

Se pomporta de forma £lica ACUEITOS intemacionsies

Respaido mstituciona! y social Ciecimiento profesional, conocimientos y habilidades

Entretanim et ¥ ook

Repercusion de iz masca

Patrocinios Evento bien erganizade
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Este patron tambien se puede confirmar cuando se analiza en detalle
cada dimension alo largo de estos tres anos.

Evolucion del IR por dimensiones 2020-2024.

Actiade forma
responsable para
proteger el medio
ambiente

Crecimiento profesional,
conocimientos y

Acuerdosinternacionales  habilidades Entretenimiento v ocio

Influencia pesitivaen la
sociedad

En definitiva, haciendo un estudio pormenorizado de las variables

Respalde institucional y

Marca rentable Repercusion de lamarca social

reputacionales de la Copa del Rey de Baloncesto, destacan
principalmente los aspectos relacionados con “Finanzas”. En especial,
“Marca rentable” e “Impacto econédmico en sedes”, y en menor medida
“Internacionalizaciéon” y “Liderazgo”, En el caso de la marca, destacan
“Marca Rentable™ y “"Repercusion de la Marca”.

Impacts econdmics sedes

W\ AWorsns

S¢ comporta de forma
etica

En cuanto a "Marca’, la Copa se estima un evento deportivo que genera
beneficios, es decir "Marca Rentable” y ademds es considerada una
excelente evento comunicador para generar notoriedad , visibilidad y
buena imagen, es decir, genera “Repercusion de la marca”.

Por otra parte tambiéen es extraordinario el dato que arroja el atributo
“Impacto econémico en sedes”, con lo que implica. Es un evento que
brinda unos beneficios cuantiosos en la ciudad en la que se celebra

(aficionados, promocion turistica, generacion de trabajo, etc). Este

impacto puede extenderse mads alld del periodo del evento, ampliarse a
zonas turisticas cercanas y transferir un legado positivo a largo plazo.

19



Volumen de dimensiones y atributos en noticias

En el andlisis cualitativo de las noticias se puede observar como a lo largo
de los afos, ademds de obtener una mayor visibilidad a raiz de un
aumento exponencial del numero de noticias, se observa como las
noticias que tienen en su contenido algunas de las dimensiones y
atributos analizados aumenta en igual proporcion. Es por tanto de valorar
que La Copa de Rey de Baloncesto no es solo un evento o un resultado en
medios de comunicacion, sino que la estrategia de comunicacion se
traslada adecuadamente a la sociedad.

Evolucion del volumen de dimensiones y atributos en las noticias 2020-2024

CPR CPR CPR CPR CPR
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El volumen de noticias por dimensiones

A continuacién se muestra la evolucion de las noticias por dimensiones y
se observa un incremento sustancial en muchas de ellas.

Evolucion de volumen de noticias por dimensiones 2020 - 2024
Elegir Dimensiones

Actiia de forma
responsable para Cr
proteger el medio

ambiente Acuerdos internacionales

profesional,

Entretenimiento vy ocie Impacto economico sedes

3000

2000

1000 f
5 A A " iy P O — e A

Influencia positiva en la Respaldo institucional y Se comporta de forma
sociedad Marca rentz Repercusion de la marca social ética

Esta ampliacion de noticias es mds importante en dimensiones
relacionadas con “Finanzas” y “Liderazgo” por el "Respaldo
institucional o social” ya que queda demostrado en el andlisis el apoyo
de diversas instituciones relevantes, y el respaldo social cuando cuenta
con la participacion activa de la comunidad local y otras partes
interesadas.

Cabe destacar una variable que obtiene muy buena puntuaciéon cada aio
y se refiere a los “"Productos y Servicios” que ofrece el torneo. La
representatividad de los “Patrocinios”, reconocido como el impacto de un
evento deportivo en los patrocinadores incluye una mayor visibilidad y
reconocimiento de marca, la asociacion positiva de esta con los valores
del deporte, la generacion de leads y ventas, la retencion y fidelizacion de
clientes, las oportunidades de networking y la colaboracion empresarial.
Estos beneficios pueden ser fundamentales para el éxito y la rentabilidad
de los patrocinadores a largo plazo.
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Ademds, se localiza mucha informacion asociada al "Entretenimientoy
Ocio"” generado alrededor de la Copa del Rey de Baloncesto, los eventos
complementarios de una competicion deportiva con mucha visibilidad
pueden enriquecer la experiencia general del evento, generar ingresos
adicionales, fortalecer los lazos con los publicos objetivos y proporcionar
oportunidades adicionales para el compromiso y la participacion de los
espectadores y participantes.

Relaciéon con patrocinadores

Los diferentes patrocinios en los ultimos 5 afos han supuesto un
verdadero revulsivo para la visibilidad de las diferentes marcas. Los
patrocinadores con mayor visibilidad en este periodo son Endesa y
Unicaja, seguidos de Movistar y a mayor distancia Renfe, Toyota y Kia.

Top 10 patrocinadores por volumen de noticias
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Reputacion de la Copa del Rey de Baloncesto por paises

Un andlisis interesante, que ademds aporta informacion sobre la
internacionalizacion de la competicion, es el Indicador de Reputacion por
pais. Los datos del Indicador de Reputacion de 2024 por pais muestran un
valor superior a 8 sobre 10 en dos paises, Portugal y Japon. Le siguen otro
grupo de paises con IR superior a 7 sobre 10, entre los que se encuentran
paises latinoamericanos, europeos e incluso africanos, como Senegal.



IR Anual en paises extranjeros
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Volumen de noticias acumuladas por paises

El volumen acumulado demuestra la amplia presencia del torneo en
paises que son cuna del baloncesto y que aportan jugadores a la
competicion aflo a ano. Turquia, Italia, Estados Unidos, México, Lituania,
Letonia, Reino Unido y Alemania son sin lugar a dudas los paises donde la
competicion guarda mejor presencia, y explica el porqué ninguno cuenta
con el IR mds alto.

En un segundo nivel se encuentran paises con un creciente interes por la
competicion como son Senegal, Suecia, Portugal y El Salvador.

Desde el aino 2020 se ha conseguido incrementar el numero de
publicaciones internacionales de 9 a 22 de los 25 mejores paises por
Ranking FIBA. En total se han publicado noticias sobre la Copa del Rey
de Baloncesto en 125 paises.
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Volumen de noticias acumulado en paises extranjeros
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Reputacion de la Copa del Rey de Baloncesto por idioma

Al igual que ocurre con la evolucion del IR y el volumen de noticias global,
se aprecia que el volumen de noticias en lenguas extranjeras se dispara
desde 2022. El numero de noticias en idiomas extranjeros se multiplico
por cuatro de 2022 a 2024, pasando de 241 en el afio 2022 a casi 900 en
el afo 2024.

Evolucion de volumen de noticias en idiomas extranjeros desde 2020

a 2024
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Este dato confirma la internacionalizacion de la Copa del Rey de
Baloncesto como un gran evento deportivo de repercusion mundial con
seguimiento en 152 paises de los cinco continentes.

Evolucién volumen de noticias Copa del Rey en idiomas extranjeros
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El volumen de noticias en lengua extranjera por dimensiones
En cuanto al volumen de noticias por las diferentes dimensiones se
aprecia un incremento considerable en 2024 de noticias relacionadas con
"Marca’, principalmente en “Marca Rentable” , y en “Impacto
economico en sedes".
Evolucion volumen de noticias en idiomas extranjeros por dimensién
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Espafa tiene un subsector turistico al alza que incluye grandes eventos
deportivos, grandes fiestas populares y otros eventos tecnoldgicos y
culturales que generan unos ingresos economicos importantes para el
pais.

En este apartado se ha comparado los datos de reputacion obtenidos por
la Copa del Rey de Baloncesto en 2023 con otro tipo de grandes eventos
de distinta indole.

Volumen de noticias de la Copa del Rey de Baloncesto vs. otros
eventos.

En esta comparativa realizada hay dos datos resefiables. En primer lugar,
la Copa del Rey de Baloncesto es el acontecimiento que alcanza un
mayor numero de noticias durante los dias que se celebra el evento, muy
por encima de otros eventos festivos, como los Sanfermines, deportivos
como la Final Four de Baloncesto o tecnolégicos como MWC. En segundo
lugar, mantiene un volumen importante de noticias durante todo el afio, no
es puntual en el tiempo.

Volumen de noticias totales en 2023 en Espaia

COPA DEL REY DE BALONCESTO
21.578

FINAL 4 EUROLIGA
10.846

FESTIVAL DE SAN SEBASTIAN

9055

MOBILE WORLD CONGRESS
6737

SAN FERMIN
4896
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Distribucion de la noticias a lo largo del aiho

Apreciamos que el volumen de noticias estd en linea y se corresponde
con los periodos de celebracion de los distintos eventos analizados a lo
largo de 2023.

Evolucion de volumen de noticias 2023

Final 4 Euroliga Festival de San Sebastidn Mabile World Congress San Fermin
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Comparativa reputacional Copa del Rey de Baloncesto con otros
eventos

La Copa Del Rey de Baloncesto mantiene un Indicador de reputacion (IR)
homogéneo y continuo durante todo el afio gracias al tipo, volumen 'y
caracteristicas de las noticias, tanto nacionales como internacionales.

Es interesante el andlisis comparativo del IR de la Copa del Rey de
Baloncesto con otros eventos nacionales e internacionales celebrados
durante el afo 2023. En la mayoria de eventos analizados hay incremento
justo antes de su celebracion, para posteriormente producirse una gran
bajada del IR, algo que no ocurre en eventos de baloncesto, como la Copa
del Rey o la Final Four Europea.

Evolucion de IR 2023

Final 4 Euroliga Festival de San Sebastidn Mobile World Congress San Fermin
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Comparativa por dimensiones reputacionales de la Copa del Rey de
Baloncesto con otros eventos.

Si se compara los resultados de las dimensiones reputacionales de la
Copa del Rey frente a otros eventos hay varios andlisis interesantes.

En primer lugar, los resultados reputacionales son muy similares a MWC,
incluso lo supera en atributos como “Se comporta de forma ética”,
“Patrocinios” y "Crecimiento profesional, conocimientoy
habilidades”, el cual hace referencia a ser un escaparate para que un
jugador reciba una mayor atencion y valoracion debido a la exposicion
medidatica, las actuaciones destacadas, las habilidades que muestra en
una competicion de alto nivel y las oportunidades de mejorar deportiva 'y
profesionalmente que ofrece.

IR Copa del Rey de Baloncesto vs otros grandes eventos

| MWC CPR

Aclia de forma responsable parn proleger el madio amolente
9

Se comports de forma élica Acuetdos Internaclonales

Respaldo Instiucional y soclal Crecimlonte profesional, conocimigntos y habilidades

Repercusion de la marca Entretenimiento y aclo

Fatrocinios — / Evento béen organizado

Marca rentable Impacio econdémico sedes

Influancln positiva on la sociedad
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Comparativa Copa del Rey vs. San Fermin.

San Fermin, ademds de “Entretenimiento y Ocio” destaca frente a la
Copa del Rey por “"Repercusion de la marca”, La Copa del Rey de
Baloncesto supera a San Fermin en el resto de dimensiones
reputacionales, excepto en su faceta internacional.

IR Copa del Rey de Baloncesto vs otros grandes eventos

CPR [___] SANFERMIN
Actia de forma responsabie para proteger €l medio ambiente
9

Se comporia de forma etica Acuerdos internacionales

Respaido institucional y social Crecimiento profesional, conacimientos y hablidades

Repercusion de la marca Entretenimiento y oclo

Patrocinlos Evento bien organizado

Marca rentable Impacto economico sedes

Influencia positiva en |a sociedad

En conclusion, predomina que la Copa del Rey destaca en dos
dimensiones reputacionales frente a este tipo de eventos,
“Internacionalizaciéon” e “"Impacto econémico en sedes”.
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El deporte tiene un impacto economico significativo en diferentes escalas,
tanto a nivel local como regional. La organizacion de eventos deportivos
puede brindar una serie de beneficios significativos que justifican su
inversion y compromiso en esta drea.

Copa del Rey de Baloncesto

Espectadores

Participantes del
evento estimados

Gasto Turistas
Nacionales (€)

Gasto Turistas
Extranjeros (€)

Gasto Turistas
locales (€)

Empleaods Generados
(Directos / Indirectos)

Impacto econémico
en la sede (€)

71101

213.000

2.920.000

22.850.000

3580.000

1735

47195.000

45229

180.000

5165.000

8.210.000

2.645.000

1076

32.050.000

74.665

300.000

2.624.000

30105.000

3.466.000

1598

59.831.00

73004

295.000

3.964.000

38.695.000

4584.000

2312

75.324.000

A continuacion, se define el modelo econdmico desarrollado para obtener
el impacto que supone la Copa del Rey de Baloncesto u otros eventos en
las sedes donde se celebran.
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Para realizar una valoracion del impacto de la Copa del Rey de Baloncesto,
partimos de la base del numero de participantes que facilita la propia
organizacion. El andlisis se circunscribe a las ediciones realizadas en
Mdlaga en los afios 2024 y 2020 y las realizadas en Granada y Badalona
en 2022y 2023 respectivamente. En este apartado se omite la edicion del
ano 2021 por inexistencia de publico debido a la pandemia de la Covid-19.

A partir de las pernoctaciones en punto turistico, se obtiene desde el
Instituto Nacional de Estadistica, el numero de pernoctaciones nacionales
y extranjeras durante el mes que se celebra el evento en la localidad del
evento.

Con el numero de participantes facilitado por la organizacion, se infiere
desde el numero de pernoctaciones, que cantidad de participantes son
residentes nacionales y cudles son residentes extranjeros.

A partir del Instituto Nacional de Estadistica se informa del gasto medio
por turista extranjero y del gasto medio por turista nacional en Andalucia
en el mes de febrero, periodo en el que se celebra la Copa del Rey de
Baloncesto.

Desde el gasto medio por turista, se genera el valor atribuido a los
participantes extranjeros, los turistas nacionales y los participantes de
dmbito local del evento deportivo.

El gasto medio del turista extranjero se desagrega entre el componente
habitacional y el de otros gastos y servicios.

A partir del gasto medio y el valor total generado, se infiere el nUmero de
empleos generados (directos e indirectos), asi como de las cotizaciones
sociales generadas. Se agrega el valor generado por ambos segmentos y
de lo suma se obtiene su impacto en sede y el valor representativo en el
PIB nacional y PIB de Andalucia (si estuviera disponible el PIB provincial
también), del evento de la Copa del Rey, como indicador cuantitativo de la
marca Espana.
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Durante la Organizacion de la Copa del Rey de Mdlaga en 2020, los
participantes batieron el récord de asistentes a los distintos partidos que
tuvieron lugar en la Copa, hasta alcanzar un volumen de 71101
espectadores.

Durante el mes de febrero de 2020 se registraron en Mdlaga capital 78.918
pernoctaciones de turistas nacionales, junto a 115.839 pernoctaciones de
turistas extranjeros. Teniendo en cuenta los dias de competicion, se puede
derivar que se produjeron durante los dias del evento 11.274
pernoctaciones de turistas nacionales y 16.548 pernoctaciones de turistas
extranjeros, todo ello solamente la capital malagueria.

En otras localidades cercanas de la Costa del Sol (Benalmddena,
Estepona, Fuengirola y Marbella), se produjeron en febrero de 2020,
124.981 pernoctaciones de turistas nacionales y 347.814 pernoctaciones
de turistas extranjeros. Ello da lugar a que, durante los cuatro dias de la
Copaq, se recogieron en estas localidades cercanas, 17.842 pernoctaciones
de turistas nacionales y 49.688 pernoctaciones de turistas extranjeros.
Partiendo de la hipdtesis de que el 20% de los turistas nacionales de estas
localidades participaron en la Copa del Rey, junto a un 10% de los turistas
extranjeros, dada la alta ocupacion, las plazas disponibles en la capital
malaguena, los distintos precios ofrecidos y la facilidad de acceder a la
ciudad de Mdlaga desde su propia drea metropolitana.

Con base en lo anterior, se puede inferir que en el evento participaron
21517 turistas extranjeros, alrededor de 14.842 turistas nacionales, junto a
34.741 asistentes a los partidos de dmbito local. Si se considera que el
tamano medio del grupo fue compuesto por cuatro personas, se estima
que en el evento participaron otras 213.000 personas.

El gasto medio por persona del turista extranjero en Andalucia en el mes
de febrero de 2020 fue de 1.062 euros por persona. Lo cual produce que el
valor generado por los extranjeros que visitaron la Copa del Rey de
baloncesto se encontro en el entorno de 22.850.000 euros.



Si se atiende a la informacion del INE de los gastos de los turistas
internacionales por partidas de gasto, estos 22.850.000 euros se
distribuyeron en 4.714.000 euros en transporte internacional, servicios de
alquiler de coche, tasas de aeropuerto, trenes, taxis y otros medios de
transporte; en 3.235.000 euros en alojamiento, 3.554.000 euros en
manutencion, 4.950.000 euros en actividades y 6.395.000 euros en otros
gastos.

A lo anterior hay que anadir la visita de 14.842 turistas nacionales. El gasto
medio por persona del turista nacional en febrero de 2020 en Andalucia
ascendid a 196,79 euros, a partir de un gasto medio diario de 41,83 euros,
con una duracion media de la estancia de 4,70 dias por persona. En
consecuencia, el gasto generado por los turistas nacionales ascendio a un
valor de 2.920.000 euros, de acuerdo con la estadistica nacional.

Ademds, el numero de asistentes a los partidos por parte del publico de
dmbito local y provincial se considera que incurre en los mismos gastos
que el turista nacional exceptuando el coste medio del alojamiento en el
mes de febrero en dicha fecha, que era de 9380 euros, por lo que el gasto
medio se acerco a 103 euros por persona.

Asi, se deriva que, el gasto acometido por el publico de dmbito local era de
3.580.000 euros para hacer frente a los gastos de manutencion,
transporte, compras y ocio, actividades y resto de partidas.

Por ultimo, los residentes en la ciudad que no acudieron como publico a los
partidos pudieron acometer un gasto medio diario que fuera la mitad del
gasto medio diario del turista nacional en 2020, es decir 20,92 euros
diarios. De ello, alcanzamos un gasto total de 17.845.000 euros en los
cuatro dias que duro la competicion.

En base a todo lo anterior, el valor generado por los participantes al evento
ascendio a 47195.000 euros, destinados a todas las partidas de gasto.

De acuerdo con la Encuesta Nacional de Coste Laboral, el coste medio de
un empleo en el Sector Servicios en Andalucia en 2020 ascendia a 27.206

euros.

Por ello se puede concluir que el evento pudo generar 1.735 empleos (tanto
directos como indirectos).
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- 6.3.-Copa del Rey de Baloncesto:
‘Granada 2022

Durante la organizacion de la Copa del Rey de Baloncesto en Granada en
2022, los participantes mostraron una audiencia fisica de 45.229
espectadores, teniendo en cuenta que fue la primera organizada con
publico tras el impacto de la pandemia de la Covid-19, con un niumero de
visitantes cercano a las 180.000 personas.

Durante el mes de febrero de 2022 se registraron en Granada capital
146.000 pernoctaciones de turistas nacionales, junto a 51.580
pernoctaciones de turistas extranjeros. Si tenemos en cuenta los dias de
competicion se puede derivar que se produjeron durante los dias del
evento 20.857 pernoctaciones de turistas nacionales y 7.368
pernoctaciones de turistas extranjeros.

Con base en lo anterior, se puede inferir que en el evento participaron
7.368 turistas extranjeros, alrededor de 20.860 turistas nacionales que
pernoctaron en la ciudad, junto a 17000 asistentes a los partidos de
ambito local. Si se considera que el tamano medio del grupo fue
compuesto por cuatro personas, estimamos que en el evento participaron
otras 136.000 personas.

El gasto medio por persona del turista extranjero en Andalucia en el mes
de febrero de 2022 fue de 1114 euros por persona. Lo cual produce que el
valor generado por los extranjeros que visitaron la Copa del Rey de
baloncesto se encontro en el entorno de 8.210.000 euros.

Si se atiende a la informacion del INE de los gastos de los turistas
internacionales por partidas de gasto, estos 22.850.000 euros se
distribuyeron en 1.481.000 euros en transporte internacional, servicios de
alquiler de coche, tasas de aeropuerto, trenes, taxis y otros medios de
transporte; en 1.333.000 euros en alojamiento, en 1.461.000 euros en
manutencion, 1.918.000 euros en actividades y 2.015.000 euros en otros
gastos. A lo anterior hay que afadir la visita de 20.860 turistas nacionales.
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El gasto medio por persona del turista nacional en febrero de 2020 en
Andalucia ascendié a 24763 euros, a partir de un gasto medio diario de
59,08 euros, con una duracion media de la estancia de 4,19 dias por
persona. En consecuencia, el gasto generado por los turistas nacionales
ascendio a un valor de 5165.000 euros, de acuerdo con la estadistica
nacional.

Ademds, el numero de asistentes a los partidos por parte del publico de
ambito local y provincial se considera que incurre en los mismos gastos
que el turista nacional exceptuando el coste medio del alojamiento en el
mes de febrero en dicha fecha, que era de 9214 euros, por lo que el gasto
medio se acerco a 155 euros por persona.

De lo anterior se deriva que, el gasto acometido por el publico asistente de
ambito local era de 2.645.000 euros para hacer frente a los gastos de
manutencion, transporte, compras y ocio, actividades y resto de partidas.

Por ultimo, los residentes en la ciudad que no acudieron como publico a los
partidos pudieron acometer un gasto medio diario que fuera la mitad del
gasto medio diario del turista nacional en 2022, es decir 2954 euros
diarios. De ello se alcanza un gasto total de 16.032.000 euros en los cuatro
dias que durd la Copa.

En base a todo lo anterior, el valor generado por los participantes al evento
ascendié a 32.050.000 euros, destinado a todas las partidas de gasto.

De acuerdo con la Encuesta Nacional de Coste Laboral, el coste medio de
un empleo en el sector servicios en Andalucia en 2022 ascendia a 29.773

euros.

Por ello se puede conseguir que el evento pudo generar 1.076 empleos
(tanto directos como indirectos).
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- 6.4.-Copa del Rey de Baloncesto:
'Badalona 2023

La Copa del Rey de Baloncesto del afo 2023 tuvo lugar en Badalona, cuna

del baloncesto espanol. El evento gozé de una gran acogida, hasta el
punto que se alcanzaron los 74.665 espectadores en todos los partidos,
mostrando una atractiva demanda que movilizé al menos a cerca de
300.000 personas de forma directa, que pudieron ser muchas mds al no
poder aislar ese movimiento dentro del drea metropolitana de Barcelona.

Teniendo en cuenta solomente la ciudad de Barcelong, en el mes de
febrero de 2023 se produjeron 270.990 pernoctaciones de turistas

nacionales, junto a 1.216.079 pernoctaciones de turistas extranjeros. Como
punto de partida observamos que el 80% de las pernoctaciones fueron de
extranjeros y que éstos fueron cuatro veces mayores a las pernoctaciones

de nacionales.

De acuerdo con las estimaciones de otros eventos deportivos en la ciudad

condal y su drea de influencia, se puede partir de la base que el 40% de
los asistentes fueron turistas extranjeros, lo que daria como resultado
29.866 visitantes que residian en otros paises. A partir de los mismos
datos, se puede fijar que otro 16%-18% fueron turistas nacionales, lo que
deja su contribucion en el entorno de 11.946 turistas nacionales. A ello hay
que agregar, que como publico asistente a los partidos de la Copa del Rey
de baloncesto hubo 32.853 personas de dmbito local. Si se considera que
el tamano medio del grupo fue compuesto por cuatro personas,
estimamos que en el evento participaron otras 224.000 personas.

El gasto medio por persona del turista extranjero en Catalufia en el mes
de febrero de 2023 fue de 1.008 euros por persona. Podemos partir de
esta hipotesis, a pesar de que se puede intuir que el gasto en Barcelona 'y
Badalona pudiera ser superior a la media de Catalufia, donde hay otras
localidades con un coste de la vida inferior, pero no se disponen de datos
desagregados. Ello nos lleva a la conclusion que, el valor generado por los
extranjeros que visitaron la Copa se encontré en el entorno de 30105.000
euros.
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Se distribuyeron en 7.674.000 euros en transporte internacional, servicios
de alquiler de coche, tasas de aeropuerto, trenes, taxis y otros medios de
transporte; en 5.805.000 euros en alojomiento, en 5.700.000 euros en
manutencion, 7.958.000 euros en actividades y 2.968.000 euros en otros
gastos.

A lo anterior hay que aiadir la visita de 11.946 turistas nacionales (tomado
como valor desde las pernoctaciones de nacionales y el numero de aforo
de los diferentes partidos).

El gasto medio por persona del turista nacional durante el afio 2023 en
Cataluna ascendié a 219,63 euros, a partir de un gasto medio diario de
65,99 euros, con una duracion media de la estancia de 3,33 dias por
persona. En consecuencia, el gasto generado por los turistas nacionales
ascendio a un valor de 2.624.000 euros, de acuerdo con la estadistica
nacional. Si bien se trata de una valoracion de minimos ya que se supone
que el coste de los servicios es superior en Badalona y en toda el drea
metropolitana de Barcelona que en otras localidades de Cataluia.

Ademds, el numero de asistentes a los partidos por parte del publico de
dmbito local y provincial se considera que incurre en los mismos gastos
que el turista nacional exceptuando el coste medio del alojamiento en el
mes de febrero en dicha comunidad, que era de 114,11 euros en Catalufia a
dicha fecha, por lo que el gasto medio se acercé a un minimo de 105,52
euros por persona.

De lo anterior se deriva que, el gasto acometido por el publico asistente de
dmbito local era de 3.466.000 euros para hacer frente a los gastos de
manutencion, transporte, compras y ocio, actividades y resto de partidas.

Por ultimo, los residentes en la ciudad que no acudieron como publico a los
partidos pudieron acometer un gasto medio diario que fuera la mitad del
gasto medio diario del turista nacional en 2022, es decir 26,38 euros
diarios. De ello alcanzamos un gasto total de 23.635.000 euros en los
cuatro dias que duro la competicion.
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En base a todo lo anterior, el valor generado por los participantes al evento
ascendié a 59.831.000 euros, destinado a todas las partidas de gasto. (Si
bien no se puede aislar el movimiento generado por la Copa del Rey de
baloncesto de todo el volumen turistico que tiene como destino Barcelona,
Badalona y su drea metropolitana).

De acuerdo con la encuesta nacional de coste laboral, el coste medio de
un empleo en el sector servicios en Cataluna en 2022 ascendia a 35509
euros (Ultimo dato disponible). Si aplicdramos un incremento del coste en
2023 similar al ultimo producido (+545%), podriamos aplicar un coste
medio en el sector servicios en Cataluia de 37444 euros. Por ello se
puede conseguir que el evento pudo generar 1598 empleos (tanto directos
como indirectos).

Si se partiera de la base del coste de la organizacion en 2024 y se le
descontard la subida de la inflacion de 2023, se puede estimar un coste
organizativo en 2023 de alrededor de 1.820.000 euros, lo que hubiera dado
lugar a generar otros 48,60 empleos a tiempo completo en el sector
servicios en Badalona en 2023.

De acuerdo con la contabilidad regional de Espana, y atendiendo al ultimo
dato disponible, el PIB de la provincia de Barcelona en 2021 ascendié a
173.722 millones de euros. Aunque no se disponen de datos temporales
desestacionalizados, se puede tomar como base que el PIB mensual se
situa en una banda cercana a los 14.477 millones de euros, de los que en
torno a 60 millones de euros fueron generados por la Copa del Rey de
Baloncesto de 2023.
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~ 6.5.-Copa del Rey de Baloncesto:
‘Mdlaga 2024

Durante la organizacion de la Copa del Rey de Baloncesto en Mdlaga en
2024, el entorno de la economia espaiola ya se habia recuperado de los
efectos de la pandemia y estd recogiendo un crecimiento del PIB por
encima de la media de la Eurozona.

Dentro de este ambiente positivo, la organizacion comunica que, en los
distintos partidos que tuvieron lugar en la Copaq, se lograron alcanzar los
73.004 espectadores.

Durante el mes de febrero de 2024 se registraron en Mdlaga capital
84.332 pernoctaciones de turistas nacionales, junto a 162.663
pernoctaciones de turistas extranjeros. Teniendo en cuenta los dias de
competicion se puede derivar que se produjeron durante los dias del
evento 12.047 pernoctaciones de turistas nacionales y 23.238
pernoctaciones de turistas extranjeros, todo ello teniendo en cuenta
solamente la capital malaguena.

En otras localidades cercanas de la Costa del Sol (Benalmddena,
Estepona, Fuengirola y Marbella), se produjeron en febrero de 2024,
101.756 pernoctaciones de turistas nacionales y 390180 pernoctaciones
de turistas extranjeros. Ello da lugar a que, durante los cuatro dias que
dura la Copa, se recogieron en estas localidades cercanas, 14.537
pernoctaciones de turistas nacionales y 55.740 pernoctaciones de turistas
extranjeros. Partiendo de la hipotesis de que el 20% de los turistas
nacionales de estas localidades participaron en la Copa del Rey, junto a un
10% de los turistas extranjeros, dada la alta ocupacion, las plazas
disponibles en la capital malaguefa, los distintos precios ofrecidos y la
facilidad de acceder a la ciudad de Mdlaga desde su propia drea
metropolitana.

Con base en lo anterior, se puede inferir que en el evento participaron
28.812 turistas extranjeros, alrededor de 14.955 turistas nacionales, junto a
29.238 asistentes a los partidos de dmbito local. Si se considera que el
tamano medio del grupo fue compuesto por cuatro personas, estimamos
que en el evento participaron otras 219.000 personas.



El gasto medio por persona del turista extranjero en Andalucia en el mes
de febrero de 2024 fue de 1.343 euros por persona. Lo cual produce que el
valor generado por los extranjeros que visitaron la Copa del Rey de
baloncesto se encontro en el entorno de 38.695.000 euros.

Si se atiende a la informacion de los gastos de los turistas internacionales
por partidas de gasto, estos 38.695.000 euros se distribuyeron en
8.368.000 euros en transporte internacional, servicios de alquiler de
coche, tasas de aeropuerto, trenes, taxis y otros medios de transporte; en
6.710.400 euros en alojamiento, en 6.241.000 euros en manutencion,
8190.000 euros en actividades y 9.185.000 euros en otros gastos.

A lo anterior hay que ainadir la visita de 14.955 turistas nacionales que
pernoctaron durante los dias del evento.

El gasto medio por persona del turista nacional en febrero de 2024 en
Andalucia ascendié a 265,08 euros, a partir de un gasto medio diario de
64,11 euros, con una duracion media de la estancia de 4,07 dias por
persona. En consecuencia, el gasto generado por los turistas nacionales
ascendio a un valor de 3.964.000 euros, de acuerdo con la estadistica
nacional.

Ademds, el numero de asistentes a los partidos por parte del publico de
ambito local y provincial se considera que incurre en los mismos gastos
que el turista nacional exceptuando el coste medio del alojamiento en el
mes de febrero en dicha fecha, que era de 108,30 euros, por lo que el gasto
medio se acerco a 157 euros por persona.

De lo anterior se deriva que, el gasto acometido por el publico de dmbito
local era de 4.584.000 euros para hacer frente a los gastos de
manutencion, transporte, compras y ocio, actividades y resto de partidas.

Por ultimo, los residentes en la ciudad que no acudieron como publico a los
partidos pudieron acometer un gasto medio diario que fuera la mitad del
gasto medio diario del turista nacional en 2024, es decir 64,11 euros diarios.
De ello se alcanza un gasto total de 28.082.000 euros en los cuatro dias
que durd la competicion.

En base a todo lo anterior, el valor generado por los participantes al evento
ascendio a 75.324.000 euros, destinados a todas las partidas de gasto.
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De acuerdo con la Encuesta Nacional de Coste Laboral, el Coste medio de
un empleo en el sector servicios en Andalucia en 2024 oscila alrededor de
32566 euros. (Este importe se calcula a partir de aplicar al coste medio de
2022, dltimo publicado, la ultima subida conocida, que es la del 2022 sobre
el 2021). Por ello se puede conseguir que el evento pudo generar 2.312
empleos (tanto directos como indirectos).
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Para analizar el impacto en Marca Espafa de la Copa del Rey de
Baloncesto se utiliza el método ‘Royalty Relief Method’ (RRM).

El modelo Royalty Relief Method, o método de alivio de regalias, es una
técnica ampliamente utilizada para valorar activos intangibles, como
marcas, patentes y derechos de autor. Este método se basa en la premisa
de que, si la empresa no poseyera el activo intangible, tendria que pagar
una regalia a un tercero por su uso. Para calcular el valor del intangible, se
estiman los ingresos futuros generados por el activo y se aplica una tasa
de regalias adecuada, que refleje lo que se pagaria en una transaccion de
mercado similar. A continuacion, se descuentan estos flujos de caja
futuros a una tasa de descuento apropiada para obtener su valor
presente. El RRM es valorado por su enfoque directo y su capacidad para
reflejar de manera realista el valor econdmico de los intangibles en
contextos de valoracion empresarial y contabilidad financieray es
aceptado y utilizado en contextos de transacciones comerciales, informes
financieros y disputas legales.

Aplicar el RRM a la Marca Esparia implica evaluar tanto impactos directos
como indirectos en la percepcion internacional del pais, su atractivo como
destino turistico, y su reputacion en varios sectores (como el deporte, las
redes sociales, la audiencia televisiva, en definitiva, el impacto medidtico, y
la economia).

Para calcular el valor de la marca “Copa del Rey de Baloncesto” utilizando
el metodo de alivio de regalias, es crucial disponer de los datos correctos
para cada uno de los atributos relevantes y proceder a la valoracion
siguiendo los pasos establecidos. La metodologia para realizarlo con
garantias se ejecuta en dos procesos:

1. Definir el valor de la marca "Copa de Rey de Baloncesto” con
el método RRM.

2. Cdlculo del impacto econémico de la marca: Aportacion a
Marca Espana.

Cada uno de estos procesos conlleva su propia metodologia que se
expone en los siguientes apartados.
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Para calcular el valor de la marca “Copa del Rey” siguiendo el método de
RRM, se realizan los siguientes pasos:

A. Calcular la Fortaleza de la Marca usando los atributos y sus
puntajes.

B. Determinar el Rango de Tasas de Regalias.

Calcular la Tasa de Regalias aplicable.

0

D. Determinar los Ingresos Especificos de la Marca a partir de
los datos econdmicos proporcionados.

E. Proyectar los Ingresos Especificos de la Marca para los
proximos anos.

F. Aplicarla Tasa de Regalias a los Ingresos Proyectados.

G. Descontar los Royalties Proyectados a Valor Presente

Se asignan ponderaciones a los atributos de la marca a traves del IR,
como se ha hecho hasta el momento, y otros indicadores relevantes.
Cada uno de estos atributos se puede cuantificar en una escala de O a
100 y luego agregarse para obtener el indice de Fuerza de Marca.

Conexién emocional: 85

Desempeno financiero: 90

Sostenibilidad: 70

Repercusion de la marca: 80

Respaldo institucional y social: 75

Patrocinios: 80

Crecimiento profesional, conocimientos y habilidades: 75
Evento bien organizado: 85

Entretenimiento y ocio: 80

Influencia positiva en la sociedad: 75

[ {Fortaleza de la Marca} = \frac{85 + 90+ 70+ 80+ 75+ 80 + 75+ 85 + 80
+75}{10} =79.5]
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El rango tipico de tasas de regalias para eventos deportivos oscila entre
2%y 5%

Dado el puntaje de 79.5, seleccionamos una tasa en el extremo superior
del rango: 4.5%.

Estos valores reflejan los ingresos especificos de la marca para cada afo.

A. 2020:47195,000 euros
B. 2022:32,050,000 euros
C. 2024:75,324,000 euros

Utilizar una funcion de ingresos historicos, pronosticos de analistas de
acciones y tasas de crecimiento econdmico para proyectar los ingresos
futuros. Supongamos un crecimiento anual del 5% para los proximos cinco
anos.

2025 79090,200
2026 83,044,710
2027 87197945
2028 91557842
2029 96,135,734



Calculamos el cargo de regalias:

2025 79,090,200 45% 3559059
2026 83,044,710 45% 3737012
2027 87197945 45% 3923908
2028 91557842 45% 4120103
2029 96,135,734 45% 4,325108

Descontar los royalties proyectados después de impuestos a un valor
presente neto (VPN), utilizando una tasa de descuento apropiada: 10%.

[{VPN} = \sum \frac{R_tH{{ + NAt}]

donde:

* (R_t)eselroyalty proyectado en el aino t.
* (r)eslatasade descuento.
+ (t)eselaiio en el futuro.

2025 3559059 (\frac{3559059}(1 + 010)A1} = 3235508)
2026 3737012 (\frac{3737012H(1 + 010)A2} = 3083648 )
2027 3923908 (\frac{3923908H(1 + 010)A3} = 2941646 )
2028 4120103 (\frac{4120103H(1 + 010)74} = 2808884 )
2029 4,325108 (\frac{4,325108}(1 + 010)A5} = 2684,912)

Sumamos los valores presentes para obtener el valor actual de los
ingresos futuros atribuibles a la marca
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[{Valor de la Marca} = 3235508 + 3083648 + 2941646 + 2808884 +
2684912 =14754,598 ]

El valor de la marca “Copa del Rey de Baloncesto’ es de 14.754.598 euros.

II.'I I I I. I | 4 °

Para cuantificar el impacto de la marca “Copa del Rey” en cada sector
utilizaremos la informacion proporcionada a lo largo de todo el informe.
Nos enfocaremos en el impacto econémico, medidtico y en la reputacion
internacional.

Pasos para Cuantificar el Impacto de la Marca

1. Impacto Medidtico.
2. Impacto Turistico
3. Impacto en la Reputacion Internacional

Cobertura Mediatica

Para calcular el valor de la cobertura medidtica, utilizamos el valor
estimado de la publicidad equivalente, que incluye transmisiones
televisivas, menciones en medios digitales e impresos, y presencia en
redes sociales.

1. Audiencia Televisiva: La audiencia acumuladaen TV y los
videos vistos en redes sociales.

2. Menciones en Medios Digitales e Impresos: Numero de
menciones y cobertura mediatica.
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Datos de Referencia:

1. TV:1396142 (audiencia acumulada TV 2024).
2. Redes Sociales: 50948546 visualizaciones de videos.
3. Prensadigital: Audiencia ajustada a un dia 784,756,955.6

Cdlculo del Valor Medidatico:

1 Valor medidaticode la TV
Audiencia: 1,396,142
Valor por 100,000 espectadores: 170,500 euros.

[{Valor TV} = \frac{1,396,142}{100,000} \times 170500 = 2,379,080
{euros}]

2 Valor medidtico de las redes sociales
Visualizaciones: 50948546
Valor por 1000 visualizaciones: 1 euro

[{Valor Redes Sociales} = \frac{50948,546}{1,000} = 50,949 {
euros}]

3 Valor medidtico de las noticias de prensa digital
Audiencia ajustada por dia: 784,756,955.6

Valor por 1000 visualizaciones: 25 euros

[{Valor Noticias de Prensa Digital} = \frac{784,756,955.6}{1,000}
\times 25 = 19,618,924 { euros}|

4 Total Impacto Mediatico

[{Total Impacto Medidtico} = 2379080 + 50,949 + 19618924 =
22,048,953 { euros}]
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Impacto Turistico:
Datos de Referencia

+ 2020:47195,000 euros
+ 2022:32,050,000 euros
+ 2023:59,831,000 euros
+ 2024:75,324,000 euros

Promedio del impacto econdmico turistico:

[{Impacto Econémico Turistico} = \frac{47195000 + 32,050,000 +
59,831,000 + 75,324,0004} = 53,600,000 { euros}]

Impacto en la Reputacién Internacional
Mejora de la Marca Espana

Calculamos el valor econdomico indirecto asociado con la mejora de la
imagen de Espaia a nivel internacional. Esto incluye la atraccion de
inversiones extranjeras, acuerdos comerciales y la mayor atraccion de
talento.

Para estimar este valor, utilizamos un porcentaje del impacto econdmico
turistico y medidtico. En la cobertura de la mejora de la reputacion
representa un 20% del impacto total.

Cadlculo:
[{Impacto en la Reputacién Internacional} = 0.20 \times (22048953 +
53600,000) = 0.20 \times 75648953 = 15,129,790 { euros}]

Valor Total del Impacto de la Marca
Finalmente, sumamos los impactos en cada sector para obtener el valor
total del impacto de la marca “Copa del Rey”.

[{Valor Total del Impacto de la Marca} = 22048953 + 53600000 +
15129790 = 90,778,743 { euros}|

Conclusion

Hemos de puntualizar que no se trata de los Ingresos obtenidos por la
Organizacion, sino del Valor econdmico que moviliza todo el evento, con
impacto por tanto, tanto directo como indirecto, amén del impacto
medidtico y social que conlleva.
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El valor total del impacto de la marca “"Copa del Rey de Baloncesto”
en los sectores medidatico, turistico y de reputacion internacional es
de 90.778.743 euros. Este cdlculo reflejo como la marca no solo genera
ingresos directos y medidticos, sino también mejora significativamente la
reputacion internacional del pais, contribuyendo al crecimiento econdémico
y atraccion de inversiones.
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